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COMPORTEMENTS D'ACHATS

Quels rapports entre les

£ quell= frequence fes Francats achetent-ils des produits bio 2
I ~  Une récente enquéte du site ma-reduc.com et
L e .. ¥ de I'institut BVA jette un coup de projecteur sur
i sl N le rapport qu'entretiennent les Francais avec le
R e T bio. Si désormais 75 % des interrogés déclarent

en acheter, seulement 25 % font des courses
hebdomadaires.

endant longtemps anecdotique en
France, le marché du bio a fini tout
de méme par se déployer ces derniéres
années. Selon les derniéres estimations
de ’Agence Bio, il devrait atteindre
environ 4,5 milliards d’euros pour
T’année 2013, soit une croissance d’en-
viron 5%. Mais si ce marché continue
2 i , - son développement, qu’en est-il vraiment de I’évo-

Combicen depensent-ils par semaine en produits bio pour {eur foyer 7 . PO .
i e e e ~ioa lution des comportements des Frangais vis-a-vis de
Toffre ? C’est ce qu’a cherché 2 analyser le site ma-
Reduc.com. En collaboration avec Pinstitut de son-~
dage BVA, le site de bons de réductions a réalisé une
b d vaste enquéte de sondage en février 2014, auprés d’un
il o échantillon d’un millier de personnes. Les principaux
: enseignements de cette enquéte ont été compilés au
sein d’une infographie, qui décryptela consommation
. du bio parles Frangais en chiffres. Y figurent notam-
B ey | Je SRR detomgeblus e mentlafréquence d’achat, lebudget, les dépenses par
= semaine et par foyer, le profil des consommateurs de
bio etleurs motivations, ou encore les produits stars.
Avanttout, 3 Frangais interrogés sur 4 déclarent ache-
. CsP+ ter aujourd’hui des produits bio. Mais seulement
25% poursuivent des achats 4 une fréquence hebdo-
madaire. En téte de liste des profils de consomma-
Franciliens e--., teurs figurentles 35-50ans, les CSP+et ... leshommes.
: T Cotérégion, les Franciliens seraient les plus gros ache-
§ teurs. Toujours selon enquéte, et malgré le dur-
cissement du contexte économique, le budget bio
/ i auraitaugmenté chez prés d’un quart des consomma-
teurs. Méme siles dépenses ne dépassent la barre des
25 euros par semaine que chez 25 % des foyers ache-
teurs. Et seulement 8 % d’entre eux consacreraient au

bio plus de 50 € par semaine.
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Les GM5 en Force
En termes de circuits d’approvisionnement, les
secseeseseneese-  moyennes et grandes surfaces confirment leur prise
I.I.I h en main du marché, en étant citées comme lieu d’achat
E + privilégié pour le bio par trois consommateurs sur
Retrouvez I'infographie quatre (plus de 80 % chez les moins de 25 ans). Deleur
de l'enquéte sur c6té, les magasins spécialisés fidélisent 28 % des foyers
www.lemondedusurgele.fr - acheteurs et les marchés 24 %. L’achat direct chez le
Rubrique producteur n’est une démarche d’approvisionne-
ressourcesmetiers/webh+ ment retenue que par 19 % des personnes interrogées.
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-ancais et le bio ?

Quant aux sites Internet, ils ne représententa cejour,
qu'un canal d’achat minoritaire pour les achats des
produits bio (4 %).

Parailleurs, pour trois Frangais sur quatre, Ia consom-
mation de produits bio concerne essentiellement,
voire exclusivement des denrées alimentaires. Du c6té
deYoffre, les 1égumes, achetés par 55 % des consom-
mateurs, les fruits, pour 46 %, et les ceufs, pour 44 %
des sondés, sont en téte de liste des produits bio les
plus demandés. A noter que la catégorie des surgelés
n’est citée que par 8 % des sondés. Le poisson récolte
encore moins avec 6 %. Quant aPalimentation infan-
tile bio, cette derniére n’est citée que chez 4% des
sondés. Un résultat plutdt paradoxal, lorsque dans
le méme temps, la majorité des personnes interro-
gés déclarent acheter des produits bio «parce que c’est
bon pour la santé».

Dans tous les cas, le bio s’est ancré durablement dans
le paysage deloffre alimentaire chez les consomma-
teurs, qui ne sont plus que 2 % A estimer qu’il s’agit
d’un effet de mode passager. HJFA

Les GMS sont
privilégiées par

809% des moins de
35 ans comme source
d'approvisionnement
en produits bio.

lL.es magasins
spécialisés seraient
fréquentés par 28 %
des foyers acheteurs
selon I'enquéte.

Ou les Francais achetent-ils feurs produits bio ?
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Pourguon fes Fran achetent-ils des produits bio ?
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